
 
FORMULARIO DE INSCRIPCIÓN CONVOCATORIA PARA LA POSTULACIÓN 

A LA LÍNEA DE CAPITAL SEMILLA PARA EL FORTALECIMIENTO DEL 
ECOSISTEMA DEL EMPRENDIMIENTO, EMPRESARISMO E INNOVACIÓN 

POR UN HUILA GRANDE 
 

1- NOMBRES Y APELLIDOS COMPLETOS: 

__________________________________________________________________________ 

2- NÚMERO DE DOCUMENTO DE IDENTIDAD (CÉDULA): 

__________________________________________________________________________ 

3- SEXO ASIGNADO AL NACER: 

FEMENINO___________ 

MASCULINO__________ 

4- IDENTIDAD DE GÉNERO: 

FEMENINO______________ 

MASCULINO_____________ 

TRANSMASCULINO________ 

TRANSFEMENINO_________ 

NO BINARIO_____________ 

NO SE/ NO RESPONDO_____ 

5- ORIENTACIÓN SEXUAL: 

HETEROSEXUAL________ 

BISEXUAL_____________ 

HOMOSEXUAL_________ 

PANSEXUAL___________ 

DEMISEXUAL__________ 

ASEXUAL_____________ 

NO SE/ NO RESPONDO___ 

6- EDAD: 

______________________ 

7- CURSO DE VIDA: 

JUVENTUD (DE LOS 18 A LOS 28 AÑOS)_______ 

ADULTEZ (DE LOS 29 A LOS 59 AÑOS)_________ 

VEJEZ (MAYORES DE 60 AÑOS)______________ 

8- POBLACIÓN VICTIMA 

TIENE REGISTRO ÚNICO DE VÍCTIMAS (RUV)______ 

NINGUNO_________________________________ 

9- CABEZA DE FAMILIA 

PADRE CABEZA DE FAMILIA_________ 

MADRE CABEZA DE FAMILIA________ 

NINGUNO_______________________ 

10- PERSONA EN PROCESO DE REINCORPORACIÓN  

Certificado expedido por la agencia para la reincorporación y normalización ____ 



 
NINGUNO_______ 

11- PERTENENCIA ÉTNICA 

NARP_____________ 

GITANO___________ 

INDÍGENA_________ 

NINGUNO_________ 

12- DISCAPACIDAD: 

Discapacidad física________ 

Discapacidad auditiva_____ 

Discapacidad intelectual___ 

Discapacidad visual________ 

Trastorno del Espectro Autista (TEA) (considerada intelectual o múltiple si tiene 

otras condiciones asociadas)______ 

Discapacidad múltiple__________ 

Síndrome de Down ( considerada intelectual o múltiple si tiene otras 

condiciones asociadas)_________ 

Ninguna________________________ 

13- UBICACIÓN: 

RURAL____________ 

URBANO__________ 

14- DIRECCIÓN UNIDAD PRODUCTIVA: 

_____________________________________________________________________________________ 

15- MUNICIPIO: 

__________________________________________________________________________ 

16- NÚMERO DE CELULAR: 

__________________________________________________________________________ 

17- DIRECCIÓN DE CORREO ELECTRÓNICO 

__________________________________________________________________________ 

18- TIPO DE PERSONA 

NATURAL_______ 

JURIDICA_______ 

19- NOMBRE DE LA UNIDAD PRODUCTIVA: 

__________________________________________________________________________ 

20- CÓDIGO CIIU (SI APLICA) 

_________________________________________________________________________ 

21- DEFINA LA PROPUESTA DE VALOR: 

Qué productos o servicios se ofrecen y cómo crean valor para los clientes, resolviendo 

sus problemas, satisfaciendo sus necesidades, o generando ganancias. ¿Qué necesidad 

o problema soluciona mi producto? ¿A quién le suple la necesidad o le soluciona el 



 
problema? ¿Cómo lo hace o con que producto o servicio suple la necesidad o soluciona 

el problema? ¿Su solución de qué manera se diferencia de otras soluciones o de la 

competencia?  

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________ 

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________ 

22- ¿CUÁL ES SU SEGMENTO DE CLIENTE? Diferentes grupos de clientes a los que se dirige 

el negocio, en contrastación con la Propuesta de Valor. ¿Dónde residen sus clientes? 

¿Cuál es la edad de sus clientes? ¿Tiene su cliente alguna condición especial de 

ubicación, de raza, genero, formación académica, entre otros) ¿Actividad económica del 

cliente? ¿Qué nivel de ingreso debe tener el cliente para que obtenga mi producto? 

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________ 

23- ¿CUÁLES SON LOS CANALES Y CÓMO ES EL RELACIONAMIENTO CON LOS CLIENTES? 

Respecto de los canales que se utilizan para el adecuado Relacionamiento con los 

Clientes, durante todas las fases Descubrimiento, Consideración, Compra, Retención y 

Recomendación. ¿Cuáles son los canales o medios por los cuales promociono y 

promocionara sus productos? ¿Cómo realizara sus ventas, tienda física y/o digital? 

__________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________



 
__________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________ 

24- ¿CÓMO SE GENERAN LOS INGRESOS DE LA UNIDAD PRODUCTIVA O MYPIME? 

Diferentes formas en que se generan ingresos, ya sea a través de la venta de productos 

o servicios, la publicidad o la suscripción. ¿Con la venta de qué productos o servicios 

generaría los ingresos sostenibles? ¿Como realizará la venta (directamente, por 

distribuidores, por suscripción, en plataformas, entre otros) 

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

25- ¿CUÁLES SON LOS RECURSOS NECESARIOS REQUERIDOS PARA OFRECER SU 

PROPUESTA DE VALOR? Tales como el capital, la tecnología, el personal o la 

infraestructura. ¿Mencione el personal requerido para el desarrollo de su proyecto, 

indicando los puestos de trabajo? ¿Indique los equipos requeridos para el desarrollo de 

su proyecto, relacionando los que tiene y los que se requieren financiar con el 

proyecto? (descríbalos de la manera que permita tener una identificación clara y el 

propósito de ellos) ¿Indique la materia prima requerida para el desarrollo de su 

proyecto, relacionando los que tiene y los que se requieren financiar con el proyecto? 

Nota: Recuerde que no se financiara más de 5 ítems (productos o equipos o materia 

prima)______________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________



 
_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________ 

26- ¿CUÁLES SON LOS GASTOS QUE SE GENERAN EN LA OPERACIÓN DE SU NEGOCIO? 

Gastos que una empresa debe afrontar para poder operar y generar ingresos. La 

estructura de costos permite identificar y comprender todos los costos relevantes para 

el negocio, para poder tomar decisiones informadas sobre cómo optimizarlos y 

reducirlos en la medida de lo posible. Indicar los costos asociados o necesarios para la 

generación de los ingresos enunciados anteriormente en el formulario (Publicidad, 

impresiones, redes sociales), elementos de protección (guantes, tapabocas), y a veces 

se paga a personas que ayudan en la producción o entrega. Todo lo necesario para 

poder producir, vender y crecer. 

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________ 

27- ¿CUÁLES SON LOS SOCIOS CLAVES DEL NEGOCIO? Se evalúa identificando las alianzas 

estratégicas que se establecen con otras empresas o instituciones para fortalecer el 

modelo de negocio. ¿Mencione los principales proveedores e indique porqué los 

seleccionó? ¿Enuncie redes de distribución a las cuales pretenda ser parte? ¿Qué 

entidades le sirven para fortalecer y hacer crecer su negocio? 

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________ 


